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O, Présentation de la formation

3 formateur-rice's + 1 intervenant

2 semaines

Semaine 1 Semaine 2
Lundi : Introduction, histoire des musiques Lundi : mise en pratique artistique, choisir ses
actuelles et de la DA, environnement pro partenaires
Mardi : Processus créatif et marché, droit d’auteur Mardi : mise en pratique artistique
et droits voisins, les contrats et la négociation Mercredi : Communiquer et impulser son projet
Mercredi : le métier de DA, la posture, les étapes Jeudi : méthodologie de projet et mise en
de production pratique développement
Jeudi : Le maquette, la pré-prod, le choix Vendredi : présentation du projet des stagiaires,
artistique bilan de formation

Vendredi : diriger un enregistrement jusqu’au
Master, arrangements live VS phono
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O, Présentation de la formation

Les présentations

1. Parcours musical
2. Parcours direction artistique / production / accompagnement
3. Pourquoi faire cette formation ?
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1 . Introduction et historique des musiques actuelles

Des directeurs artistigues céléebres

Phil Spector : The Ronettes, les Beatles, Tina T, Blondie ...
Georges Martin, le 5e Beatle

Butch Vig : Nirvana, Smashing Pumpkins, Garbage

Ken Scott : Beatles, Bowie, Elton John, Supertramp
Quincy Jones : Mickael Jackson, Aretha Franklin, George Benson
Rick Rubin : Slayer, system of a down, Kanye, Beastie boys
Steve Albini : Pixies, Nirvana, PJ Harvey

Max Martin : Taylor Swift, Britney

. Marc Ronson : Amy Winehouse, Bruno Mars ..

10. Eddy Barclay : Dalida, Brel, Aznavour

11. Dr Dre : Mary J Blidge, Eminem, Kendrick Lamar

12. Philippe Zdar : Phoenix, Sebastien Tellier

O o0 NUEWN -
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LA DIRECTION ARTISTIQUE

Inventions :-

DiEmatéria lsation des
sapports (wpd)

Dévcloppement de la
MAQ

Eampieur
Daledcur
Cascatto audio

Divelcppenwent du
synthitisear

Guitare 6 rEsosateurs

Dévelcppement du
microphons

Premicrs essais

d'emglificotion

.
.

.

.
:

-

-
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eaaaaaga@aaaanae

POP MUGIC

’ .
’

LIV

COUNTRY

ROCK'N ROLL

REGGAE




1 . Introduction et historique des musiques actuelles

|"histoire de |a filiere

Les evolutions technologiques comme marqueurs de I'évolution du secteur
'adaptation, la médiatisation et la structuration du secteur

La reconnaissance publique du secteur

Le numérigue et la crise du disque

Légalité d’acces et la pratique de la musique

'artiste au centre

La diversification des activités

N U AE WD e
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1 . Introduction et historique des musiques actuelles

Le vocabulaire commun

Projet
Ep / Lp

Phonogramme
Edition

Musiques actuelles

Producteur
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LA DIRECTION ARTISTIQUE

1 . Introduction et historigue des musiques actuelles




1 . Introduction et historigue des musiques actuelles

Drolis Volsins

195 M€
" /" MARCHE ™\

= /' TOTAL

= . 968ME
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1 . Introduction et historique des musiques actuelles

La consommation de la musique aujourd’hui

CA physique et
numérique en
hausse

+6,2%

vs 2022

815M€

2C2 2005 2010 2015 2020 2Ca3

0 Physique M Nu mériqL.e En euroes constants
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1 . Introduction et historique des musiques actuelles

La consommation de la musique aujourd’hui

12% 12%

VINYLE CcD STREAMING
VIDEO

DT % EHERARS 9% 9%

TELECHARGEMENT

. 8i5Me

STREAMING
AUDIO FINANCE
PAR LA PUBLICITE

M Physique B Numériqu

Source ( SNEP -~ K =~ OCC
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1 . Introduction et historigue des musiques actuelles

La consommation de la musique aujourd’hui

PRCFIL DES CONSOMMATEURS DE CD ET DE VINYLES

20% 17%

m4.'§d?/0 s9ma4 ans 3 7 0/0 §°ied?/0 35-41 ane

35 ans 35ans

45-64 gns

29%

15-64 ans

-

ACHETEURS DECD ACHETEURS DE VINYLES
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1 . Introduction et historique des musiques actuelles

La consommation de la musique aujourd’hui

FRANCE
NOMBRE DE COMPTES PAYANTS

9 ' 10 1 12

MILLIONS | MILLIONS MILLIONS MILLIONS

“0z0 2021

Scurce: SNEP

*Hors PFrime

TAUX DE PENETRATION
DE LABONNEMENT PAYANT

FRANCE RN UK ==
16% 26,5%
ALLEMAGNE e USAE

1,5% 30,1%

IXOMBRE D’ABONNEMENTS RAPPORTE
LA POPULATION DES INTERNAUTES



1 . Introduction et historique des musiques actuelles

-~ N
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CATALOGUE
(+ DE 3 ANS) 80%

f
16% l TOP y" B(%NLSAOMMMION
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1 . Introduction et historigue des musiques actuelles

La consommation de la musique aujourd’hui

DUREE MOYENNE D’ECOUTE HEBDOMADAIRE

STREAMING /5450

PAR ABONNEMENT '.“ 16-24 ANS _30 "IN
N Vs2022

YOUTUBE

TIKTOK 1H40 fgrmn!
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1 . Introduction et historique des musiques actuelles

La consommation de la musique aujourd’hui

PRESCRIPTION DES DECOUVERTES MUSICALES

499% E

40% TN CHE LES 16:24 ANS
" STREAMING AUDIO & ViEo 61%
= 25% REANUETN nkrok 32%
% RéseAux soclaux 24%
w
= k¢ A/l BOUCHE A OREILLE SOUCHEAORELLE 2201
> 14% oo 22%
= 0 iy 19%
5 13% Kt |
o
= Source : IFPI Consumer Study 2023 - Frangais de 16 & 64 ans
<
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m INTERPRETE TITRE LABEL EDITEUR DISTRIBUTEUR m

CARRE ol [PeP  geygve BELIEVE Urbain
2 HAMZA SINCEREMENT P e ! =il bset UP / ADA WARNER MUSIC FRANCE Urbain
3 NINHO NI 253'3&4,’5;2 §§3b'b%’n§§§ WARNER MUSIC FRANCE Urbain
4 TIAKOLA MELO WATI-B WATI-B SONY MUSIC ENTERTAINMENT  Urbain
5 SDM LIENS DU 100 CAPITOL CAPITOL MUSIC FRANCE  UNIVERSAL MUSIC FRANCE Urbain
6 JuL CESTQUANDQUIL  bioR ET DE PLATINE  BELIEVE BELIEVE Urbain
7 LES ENFOIRES 33%3&5%8'_%3;’5" :?ggggﬂ%lown ggt:&musnc/ RESTOSDU  5oNy MUSIC ENTERTAINMENT  Variete
8 FLORENT PAGNY 2BIS CAPITOL CAPITOL MUSIC FRANCE  UNIVERSAL MUSIC FRANCE Pop
9 DJADJA & DINAZ ALPHA CARRE MUSIC BELIEVE BELIEVE Urbain
10 GAZ0 KMT BSB PROD BSB PROD SONY MUSIC ENTERTAINMENT  Urbain
n JuL CCEUR BLANC D'OR ET DE PLATINE  BELIEVE BELIEVE Urbain
12 LOMEPAL MAUVAIS ORDRE PINEALE IDOL IDOL Urbain
13 ORELSAN CIVILISATION 3EME BUREAU 3EME BUREAU WAGRAM Urbain
4 AYA NAKAMURA DNK REC. 118 RECNI8 WARNER MUSIC FRANCE Urbain
5 ZOLA DIAMANT DU BLED AWA AWA SONY MUSIC ENTERTAINMENT  Urbain
16 MANESKIN RUSH! RCA GROUP RCA GROUP SONY MUSIC ENTERTAINMENT  Rock
17 IMAGINE DRAGONS MERCURY - ACT | e anooE ONE RECORDS UNIVERSAL MUSIC FRANCE Rock
18 VIANNEY A2A3 TOT OU TARD BELIEVE BELIEVE Variete
19 PlLK Nnea’ DANEMY A DAMEAMY A WACDAM [ T g



LA DIRECTION ARTISTIQUE

. Introduction et historigue des musiques actuelles
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Tourneur
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Auteur
Compositeur
Interprete
Intervenant

Techniciens
Regards extérieurs
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LA DIRECTION ARTISTIQUE

2 . LUenvironnement professionnel de |'artiste




2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

La gestion quotidienne des relations
avec les partenaires
+
Le conseil stratégique en développement de carriére
+
Le positionnement de I'artiste au sein d’'un réseau de pros
+
Le conseil administratif, juridique et financier
+
le conseil artistique
+
La création d’outils de suivi de son travail
+
La négociation des contrats de I'industrie musicale
dans l'intérét de I’artiste
+
Le conseil en image, et sur les outils de com-
marketing

Dans certains
cas, la fonction peut
aller jusqu’a la gestion
d’impératifs de la vie
privée de l'artiste, lorsque sa
vie professionnelle et sa
notoriété prennent une
place extréme.
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Le regard extérieur

Le directeur / la directrice artistique

L’ accompagnateur

Cote live Cote enregistrement
Ll
D)
d
— : 2ali
% Le coach scénique Le réalisateur
o
< .
— Le coach vocal Le mixeur
O
Ll_) L’ t tisti L’
E accompagnateur artistique arrangeur
)
<
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Tourneur

Ll
)
)
|_
2.
|_
oC
<
=
O
|_
O
Ll .
oc Organisateur
()]

<

—




2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Prod. de spectacles

Production d’un spectacle

Vendeur / booker

Promoteur
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Prod. De Spectacle

Pré-production

Repérage, création du répertoire,
recherche de financements, co-
productions.

Contrat de travail / cachet

Salaire

Production

Résidence de création, direction /
coaching / accompagnement,
recherche de dates

Diffusion

Plan média, marketing, production de
dates clés, tour management
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Prod spectacle

Pré-production
Production
Diffusion
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Prod spectacle

Pré-production

Feelielen Organisateur

Diffusion
Une structure ... Association,

SARL, SAS, SAS, Coopérative,

Etablissement public, Collectivité
Personne physique ...

... Qui occupe un lieu.
Salle de spectacle,

Lieu éphémere / festival,
Lieu privé / événementiel
Commerce

Internet
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Organisateur

Une structure ... Association,

_ SARL, SAS, SAS, Coopérative,
Etablissement public, Collectivité
Personne physique ...

... qui occupe un lieu.
Salle de spectacle,

Lieu éphémere / festival,
Lieu privé / événementiel
Commerce

Internet
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Prod spectacle

Pré-production
Production
Diffusion

Organisateur

Salle de
spectacle,
festival,
événementiel...
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2 . LUenvironnement professionnel de |'artiste

= maison de disques

/ = producteur phonographique

= Majors (Universal, Sony, Warner)

ap
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2 . LUenvironnement professionnel de |'artiste

| abel

Production

W/’ Edition

Contrat de distribution

Distribution

\Y
‘9/&/)-@ S
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Label

Production
Edition
Prod spectacle Distribution

Pré-production
Production
Diffusion

Organisateur

Salle de
spectacle,
festival,
événementiel...
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5 . Négocier et contractualiser

Ce que contient un contrat

Les signataires La cession des droits
Le vocabulaire Les droits dérives
Les droits de suite
L'objet
Les redevances (= royalties)
Uexclusivité

Le territoire et la durée Les comptes et les avances
Les options
Le minimum d’enregistrements et les supports
La publicite
Les engagements de |'artiste Les enregistrements audiovisuels

Les engagements du producteur
La résiliation
Le budget prévisionnel La sauvegarde des intéréts
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Editeur

Gestion des droits

Exploitation des oeuvres

Placement des oeuvres
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Prod spectacle

Pré-production
Production
Diffusion

Organisateur

Salle de
spectacle,
festival,
événementiel...

Label

Production
Edition
Distribution

Editeur

Gestion des droits,
Exploitation et
placement
d’oeuvres




2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

.................................................................................................................

e SEEDDANM Label
- Production
Edition
Prod spectacle < Distribution
Pré-production Sepp ause sp lgF
Production et A
L Diffusion
)
o}
= —~
£ sacem ¢ -
= / Editeur
<
% CM :m::g‘;c:.-cl Fédés/ Gestion des drOitS,
= Organisateur Réseaux Exploitation et
0 placement
E Salle de d’oeuvres
a spectacle,
< - festival,l
— événementiel...




2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

Les temps forts professionnels :

* Midem

* Womex

* MaMA

* Biennales su Spectacle / BIS

* L2P Convention

* Fomac

*x Festivals d’envergure (Francofolies, Printemps de Bourges, Transmusicales, Babel music XP, Pause Guitare, Visa

for music, Dakar music expo, Reeperbhan, Transescévennoles ...)
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2 . Lenvironnement professionnel de |'artiste

i

www.lerif.org = e scnas

Les fédérations :

RESEAU CHANSON

Par esthétiques musicales
Par régions

Par métiers
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1 . Introduction et historique des musiques actuelles

Pourquoi est-ce qu’on crée ?

Créer du patrimoine

Fabriquer un produit culturel

Répondre a une commande

Porter un message Laisser une trace musicale
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Traduire une vision artistique




3 . Droit d’auteur et droits voisins

Une idée

Un-e auteur-e
Un support
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LA DIRECTION ARTISTIQUE

3 . Droit d’auteur et droits voisins

DROIT MORAL




LA DIRECTION ARTISTIQUE

3 . Droit d’auteur et droits voisins

DROIT MORAL

DROIT PATRIMONIAL




Les droits voisins

DROIT MORAL DROIT PATRIMONIAL
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3.

Droit d’auteur et droits voisins

Lettre recommandée

Dépbt chez le notaire (ou intermédiaire en
ligne)

Licences libres

Dépot Sacem

"BY NC ND



htpp://creativecommons.org

3 . Droit d’auteur et droits voisins

ISWC - International Standard Musical Work Code

Le code de I'oeuvre

ISRC - International Standard Recording Code

Le code de I’enregistrement

IPI - Interested Parties Information

Le code de |”"auteur-compositeur-éditeur
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3 . Droit d’auteur et droits voisins

Avec arrangeur

Compaalteurs Campceiteurs

5%

Arrangeurs
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3 . Droit d’auteur et droits voisins

Avec arrangeur Droits de reproduction Droits de représentation

50 5% 25 % 33 %
LI—I h"ou's mm AIJ.OUYS Nllcurs
3
|: 25 %
|: Compositeurs a3 e
(a'es
< Compaositeurs
= 50 % 50 %
9 Compositeurs Compositeurs Editour
—
@)
L 33 %
(a'es
5 Editeur
< 5 %
—

Arrangeurs



3 . Droit d’auteur et droits voisins

Avec Droits de Droits de Droits de Droits de
arrangeur reproduction représentation reproduction représentation

25 %

25 %

Auteurs Auteurs

Auleurs Auleurs

25 %

25 %
‘ Compositaurs

Compositeurs 30 %

2,5% Compositeure

Ll

3

—

2

— .

o Compositeurs TGS

< 45 %

= Compoetaure 3 ug
O Arrangeurs
C S50 % 33 % 50 % 3 %

Ll .

o Editeur Editeur Editeur Editeur
O 5%

j Amrangeurs




REPARTITION DE L'ARGENT 128U DE LA CIFFUSION D'UNE OEUVRE M USICALE

INTERFFETE

- ¢ -
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3 . Droit d’auteur et droits voisins L. -

A A v & vt
I —— -
AL Aam s dnnd

.................................................................... 0o “eanenaas bt o LD o e
LR A “we [l e "
- m— W v e ot e | S v -
Bk . e v BT uh.lul'n-uo‘.
wrrm e -
S——— —eiwr vvm-

R S e St L)

e o L1

-—— s N -
L it AL )
e

Rttt o Lo LY

-

-

e
o
e
s
L

L

T e
vl As Ao Dol v o | VA — Vodim - » Mo B tdon om Prcovenes
* el - Lime ] L Cabdis om Db oni LR Ll B
-y [Ny iy -
R whe Ay by s | L b e B et L]
L Y e T N W O N W -0, -
= - { Y O e .
.r-‘.“ ayon ve sndiwe g )
| -nm- - . |
(ag -

By ==

o RQEETCRg .

BAACHE DE LA ZACEM ET AUTIES ORGARIENES DECOULZCTE

FALH DAY I

e simmrecunt | wuneste | atih ey

L
-
o}
|_
9
|_
o~
<
=
©
l_
O
L
&
o
<<
—1

m ﬂhml'




4, Entreprendre dans la musique

Les 3 modalités de revenus

Salariat

Facturation

Droits d’auteur & droits voisin
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4, Entreprendre dans la musique

Les types d’entreprises privées

Entreprendre en créant une personne morale :

Les associations
Les sociétés privées :
e Unipersonnelles : micro entreprise, EURL et SASU
e Collectives : SARL, SAS
Les coopératives :
e Les Scop
e |Les Scic
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4, Entreprendre dans la musique

Les types d’entreprises privées

Définir I'objet
Définir son modele économique
Choisir son cabinet comptable

4 Y

% L’ASSOCIATION LA SAS OU SARL

g Les membres & dirigeants Les actionnaires

% Le siege social Le siege social

Y La rédaction des statuts La rédaction des statuts
< L'assemblée constitutive L'assemblée constitutive
= La déclaration en Préfecture La déclaration en ligne OU
O La demande du SIRET a I'INSEE Aupreés du Greffe

S La parution au JO La parution au JO

= L’ouverture d’'un compte bancaire L’ouverture d'un compte bancaire
= et le dépot d’un capital social
S La vie associative La vie de la gouvernance
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CONSTRUISONS
LA FICHE DE POSTE D'UN
DIRECTEUR ARTISTIQUE
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