g par courriel, aussi appelé Emailing, existera toujours. |l est
our les spécialistes du marketing, ainsi que les gérant de petites
les coachs, les consultants. Dans ce cours, vous apprendrez
e la planlﬂcatlon de la création, et de la réalisation de
campac S ceting par courriel réussies.

Objectifs p dagd que
Entrer en contact avec un plus grand nombre de contacts et prospects

Accroitre l'influence et la portéee d'une entreprise

Analyser les d|fferentes applications du marketing par courriel
SelectlonnerUnMaIQQTe de campagne

Appliquer une stratégie définie

Suivre et analyser les résultats d'une campagne d’emailing.

Niveau Initiation Matériel nécessaire
Disposer d'un ordinateur ou d'une tablette

: Une connexion Internet
@ 'ous publics e ) _ ]
Modalités d’évaluation des acquis

oh f Auto-évaluation sous forme de questionnaires
G o Exercices sous formes d'ateliers pratiques
Questionnaire de positionnement & Evaluation a chaud.

g Sl Moyens pédagogiques et techniques
Acces au cours en ligne

,-)' Sans audio description Cours théorique au format vidéo
9 ni sous-titrage Accessible via un ordinateur ou une tablette
Assistance par téléphone et/ou email

. FORMATEUR(ICE) : ® ACCESSIBILITE . . .
m Disposant de p|usieursannéesd’expériencq‘ RFormanns en distanciel accessibles aux

dans I'enseignement de cette discipline. personnes a mobilité reduite . .
Audiodescription et sous titrage non disponibles

PROGRAMME

1.Introduction

2.Effectuer les parameétrages techniques
3.Entretenir une base de données email
4. Rédiger ses emails

5.Maitriser les 3 types d'emailing
6.Conclusion

/ MARKETING DIGITAL

VENTE

12.



